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1 Aufgabenstellung

Entwicklung eines Markenprodukts

Ziel:

Entwicklung und Konzeption einer neuen Snack-Marke mit
Schwerpunkt auf Nachhaltigkeit und Zielgruppenorientierung.
Es sollen umfassende Marketingstrategien und -ziele definiert
und dokumentiert werden. Basierend auf den gewonnenen
Marketing-Erkenntnissen soll eine Verpackungsserie sowie
eine Plakatserie gestaltet werden.

Anforderungen:

e Markenentwicklung:
* Entwicklung einer neuen Marke oder Eigenmarke unter
Bertucksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten.
o Zielgruppengerechte Ausrichtung der Marke mit klar
definierten Marketingzielen und -strategien.

* Verpackungsserie:
* Gestaltung einer Serie von mindestens drei Verpackun-
gen.
e Die Umverpackungen sollen nachhaltig und anspre-
chend fiir die Zielgruppe gestaltet sein.

* Plakatserie:
* Erarbeitung einer Serie von mindestens drei Plakaten
zur Bewerbung der neuen Marke.
e Die Plakate konnen thematisch unter einem gemeinsa-
men Motto stehen, z.B. Sport, Kunst, Film, Musik, Lander.
e Kreative und moderne Gestaltung, die die Zielgruppe an-
spricht.

Umfang:
Mindestens drei Verpackungen und drei Plakatmotive.

Gestaltung:
Die Designs sollten modern und zielgruppengerecht sein, wo-
bei der Fokus auf Nachhaltigkeit liegt.




2. Z1elgruppenanalyse und Anmutung
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Zielgruppenanalyse

Hauptzielgruppenpersona:

Name: Sophie Miiller

Alter: 35

Beruf: Managerin in einer grofden Firma
Hobbies und Interessen:

* Reisen: Sophie liebt es, neue Lander und Kulturen zu ent-
decken.

o Sport: Sie halt sich gerne fit und probiert verschiedene
Sportarten aus, von Yoga bis hin zu Tennis.

o Freunde treffen: Soziale Aktivititen und Treffen mit
Freunden sind ihr wichtig.

o Social Media: Sophie ist auf Plattformen wie Instagram
und LinkedIn aktiv und teilt gerne ihre Erlebnisse.

+ Fotografie: Sie hat ein Auge fiir Asthetik und genieft es,
Momente festzuhalten und zu teilen.

Medienkonsum:

* Social Media: Sophie verbringt viel Zeit auf sozialen Netz-
werken, wo sie Inspirationen fiir ihren Lebensstil findet
und sich tiber aktuelle Trends informiert.

* Online: Sie liest regelméafSsig Nachrichten und Artikel auf
verschiedenen Online-Portalen, besonders zu den The-
men Nachhaltigkeit und Lifestyle.

Werte und Uberzeugungen:

» Nachhaltigkeit: Sophie legt grofien Wert darauf, umwelt-
freundliche Entscheidungen zu treffen.

o Umwelthewusstsein: Sie unterstiitzt Initiativen und Pro-
dukte, die der Umwelt zugutekommen.

* Gesundheit: Ein gesunder Lebensstil ist ihr wichtig, so-
wohl in Bezug auf Erndhrung als auch korperliche Ak-
tivitat.

* Qualitatshewusstsein: Sie bevorzugt hochwertige Produk-
te und Dienstleistungen, die Langlebigkeit und Exzellenz
bieten.

Herausforderungen und Probleme:

Sophie mochte einen nachhaltigen Lebensstil fithren, ohne
auf den Komfort und Luxus, den sie gewohnt ist, verzichten
zu miussen. Sie sucht stindig nach Produkten und Losungen,
die ihre Anspriiche an Nachhaltigkeit und Qualitét erfiillen.
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Anmutung

Produktname:
Delicia Arriba Pralinés

Produktkategorie:
Hochwertige, nachhaltige Schokolade

Beschreibung:

Die Delicia Arriba Pralinés sind eine exklusive Kollektion
handgefertigter Pralinen, die speziell fiir umweltbewusste
GeniefSer wie Sophie Miller kreiert wurden. Diese Pralinen
vereinen luxuriosen Geschmack, hochwertige Zutaten und
nachhaltige Verpackung.

Design:

Elegant und zeitlos, mit einer ansprechenden Mischung aus
klassischen und modernen Elementen. Die Pralinen haben
eine glatte, glanzende Oberflache und sind in Rechtecken
gestaltet. Jede Praline ist kunstvoll mit natiirlichen Farbak-
zenten verziert, passend zur Sorte.

Zutaten:

Die Schokolade wird aus biologisch angebauten Kakaoboh-
nen hergestellt, die fair gehandelt und nachhaltig angebaut
wurden. Die Fiillungen variieren von klassischen Ganaches
und Nougats bis hin zu innovativen Kombinationen wie La-
vendel-Honig und Meersalz-Karamell, die alle aus regiona-
len und okologischen Zutaten bestehen.

Nachhaltigkeit:

Delicia Arriba legt grofden Wert auf umweltfreundliche Pro-
duktion. Die Kakaobohnen stammen aus nachhaltigen An-
baugebieten, und die Verpackung besteht aus recyceltem
Papier und biologisch abbaubaren Materialien. Jeder Kauf
unterstiitzt Projekte zur Aufforstung und zur Unterstiitzung
von Kakaobauern in Entwicklungslandern.

Verpackung:

Die Pralinen sind in einer simplen aber stielvollen nachhal-
tigen Verpackung. Das Papier wirkt hochwertig und robust,
moglicherweise mit einer matten oder leicht texturierten
Oberfldche, die sich angenehm anfiihlt. Dies verstarkt den
Eindruck von Exklusivitdat und Qualitat.

Zielgruppe:

Delicia Arriba Pralinés richtet sich an Personen wie Sophie
Miiller, die hohe Anspriiche an Geschmack und Qualitéit ha-
ben, ohne ihre Prinzipien hinsichtlich Nachhaltigkeit und
Umweltbewusstsein zu kompromittieren. Diese Personen
schitzen die feinen Details der Produkte die sie konsumie-
ren.
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3. Kommunikationskonzept
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Corporate Identity fiir Delicia Arriba

1. Unternehmensphilosophie:

Delicia Arriba steht fiir hochste Qualitdt, nachhaltige Pro-
duktion und unvergleichlichen Genuss. Unsere Philosophie
basiert auf der Uberzeugung, dass Schokolade mehr als nur
ein Genussmittel ist — sie ist ein Erlebnis fiir alle Sinne, das
mit grofiter Sorgfalt und Liebe zum Detail hergestellt wird.

2. Vision:

Unsere Vision ist es, Delicia Arriba als die fithrende Marke
fir Premium-Schokolade zu etablieren, die fiir ihre aufSer-
gewoOhnliche Qualitat, Nachhaltigkeit und innovativen Ge-
schmackserlebnisse weltweit anerkannt wird.

3. Mission:

Unsere Mission ist es, durch die Verwendung der besten Zu-
taten und traditionelle Herstellungsmethoden einzigartige
Schokoladenprodukte zu kreieren, die unsere Kunden be-
geistern und gleichzeitig die Umwelt und die Kakaobauern
unterstiitzen.

4. Werte:

¢ Qualitiat: Nur die besten Kakaobohnen und Zutaten fin-
den den Weg in unsere Produkte.

* Nachhaltigkeit: Wir setzen auf umweltfreundliche und
faire Beschaffungspraktiken, um eine nachhaltige Zu-
kunft zu unterstiitzen.

¢ Handwerkskunst: Jede unserer Schokoladen wird mit
grofdter Sorgfalt und nach traditionellen Methoden her-
gestellt.

* Innovation: Wir streben stets danach, neue Geschmacks-
erlebnisse zu schaffen und unsere Produkte kontinuier-
lich zu verbessern.

o Transparenz: Offenheit und Ehrlichkeit gegeniiber unse-
ren Kunden, Partnern und der Umwelt sind uns wichtig.

5. Markenpersonlichkeit:

o ExKklusiv: Delicia Arriba steht fir luxuriésen Genuss und
auflergewohnliche Qualitat.

¢ Authentisch: Unsere Schokoladen sind handgefertigt und
spiegeln echte Handwerkskunst wider.

¢ Modern: Trotz unserer traditionellen Methoden sind wir
stets am Puls der Zeit und innovativ.

o Nachhaltig: Unser Engagement fiir die Umwelt und faire
Handelspraktiken ist tief in unserer Marke verwurzelt.

o Eleganz: Unsere Produkte und Verpackungen strahlen
Stil und Raffinesse aus.
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Ist-Analyse

1. Unternehmensiibersicht:

Delicia Arriba ist eine Premium-Schokoladenmarke, die sich
auf hochwertige Zutaten und exquisite Geschmacksrichtun-
gen spezialisiert hat. Die Marke betont Qualitat, Nachhaltig-
keit und exklusive Rezepturen, um anspruchsvolle Schoko-
ladenliebhaber anzusprechen.

2. Wettbewerbsumfeld:

Delicia Arriba operiert in einem umkampften Markt fiir
Premium-Schokolade, der von mehreren etablierten Mar-
ken dominiert wird. Hauptkonkurrenten umfassen:

¢ Lindt & Spriingli: Bekannt fiir seine breite Palette an Pre-
mium-Schokoladenprodukten, stark in Qualitdt und In-
novation.

o Godiva: Beliebte Marke fiir luxuriose belgische Schoko-
lade und Pralinen, bekannt fiir ihre hochwertigen Ge-
schenkartikel.

» Ghirardelli: Besonders in den USA stark vertreten, bietet
hochwertige Schokoladen und Backzutaten.

* Ferrero Rocher: Bekannt flir seine Pralinen, besonders
stark in Europa und Asien.

o Valrhona: Spezialisiert auf hochwertige und professio-
nelle Schokoladenprodukte, oft von Konditoren und
Gourmet-Kochen verwendet.

o Michel Cluizel: Franzosischer Premium-Schokoladenher-
steller, bekannt fiir seine handwerkliche Qualitdt und
edlen Zutaten.

3. Marktpositionierung:

Delicia Arriba positioniert sich als exklusive Premium-Scho-
koladenmarke mit einem starken Fokus auf nachhaltige Be-
schaffung, handwerkliche Herstellung und aufSergewdhn-
liche Geschmacksrichtungen. Die Marke richtet sich an
anspruchsvolle Kunden, die bereit sind, fiir hohe Qualitat
und ethische Produktionspraktiken zu zahlen.

4. SWOT - Analyse:
Starken (Strengths)

* Hochwertige Produkte: Premium-Qualitdt und feiner Ge-
schmack.

* Innovationsfahigkeit: neue und innovative Produkte.

¢ Nachhaltigkeit: Nachhaltige Beschaffung und Produk-
tionsprozesse, was das Markenimage starkt.

Schwichen (Weaknesses)

* Hohe Preise: teurer als viele Konkurrenzprodukte, was
preissensible Kunden abschrecken konnte.

* Komplexe Lieferkette: Die Beschaffung hochwertiger Zu-
taten und die Einhaltung von Nachhaltigkeitsstandards
kann komplex und kostenintensiv sein.
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Chancen (Opportunities)

* Wachsender Premium-Schokoladenmarkt: Der Trend zu
hochwertigen und handwerklich hergestellten Lebens-
mitteln bietet Potenzial fiir weiteres Wachstum.

* Gesundheitshewusste Verbraucher: Produktpalette um
gesundere Alternativen erweitern, wie z.B. Schokolade
mit hohem Kakaoanteil und wenig Zucker.

* Expansion in neue Méarkte: Es gibt noch viele unerschlos-
sene Markte, insbesondere in Schwellenlandern, wo die
Nachfrage nach Premiumprodukten wéchst.

¢ E-Commerce: Der zunehmende Online-Handel bietet
Maoglichkeiten, direkt an Verbraucher zu verkaufen und
neue Zielgruppen zu erreichen.

Bedrohungen (Threats)

o Starker Wetthewerb: Der Markt fiir Schokolade ist hart
umkampft, mit vielen etablierten Marken und neuen
Wettbewerbern, die um Marktanteile kimpfen.

« Verdnderung der Verbraucherpriaferenzen: Anderungen
im Geschmack und in den Erndhrungsgewohnheiten
der Verbraucher konnten sich negativ auf die Nachfrage
nach traditionellen Schokoladenprodukten auswirken.

6. Strategische Empfehlungen:

Nachhaltigkeit kommunizieren:

Verstarkte Kommunikation der nachhaltigen und fairen Be-
schaffungspraktiken, um umweltbewusste Kunden zu ge-
winnen.

Produktinnovation:

Regelmaéfiige Einfiihrung neuer Geschmacksrichtungen und
limitierter Editionen, um das Interesse der Kunden zu we-
cken und die Marke relevant zu halten.

Digitale Prisenz aushauen:

Investitionen in Online-Marketing, E-Commerce und Social
Media, um eine breitere Zielgruppe zu erreichen und die
Kundenbindung zu starken.

Markenbekanntheit erhohen:
Teilnahme an Schokoladenmessen, Gourmet-Events und
Verkostungen, um die Bekanntheit der Marke zu steigern.

Erweiterung der Vertriebskanéle:

Aufbau von Partnerschaften mit Premium-Einzelhdndlern
und Feinkostldden, um die Verfiigharkeit der Produkte zu
verbessern.
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Erfolgskontrolle

1. Markenbekanntheit und -wahrnehmung:

Umfragen und Marktforschung:
Regelméfiige Umfragen zur Markenbekanntheit und Wahr-
nehmung der Marke Delicia Arriba bei verschiedenen Ziel-

gruppen.

Social Media Monitoring:
Analyse von Erwdhnungen, Hashtags und Markenwahrneh-
mungen auf Social Media Plattformen.

PR-Erwdhnungen:

Uberwachung von Berichten und Erwidhnungen in Medien
und Presse, um die Sichtbarkeit und Wahrnehmung der
Marke zu bewerten.

2. Verkaufszahlen und Marktanteil:

Umsatzanalyse: )
Monatliche und quartalsweise Uberpriifung der Verkaufs-
zahlen fir jede Produktlinie.

Marktanteilsanalyse:
Vergleich der Verkaufszahlen mit den Wettbewerbern, um
den Marktanteil zu ermitteln.

Verkaufsprognosen:

Uberprifung der Abweichungen zwischen geplanten und
tatsiachlichen Verkaufszahlen, um die Effektivitat der Ver-
triebsstrategien zu bewerten.

3. Kundenzufriedenheit und -bindung:
Kundenfeedback: Sammlung und Auswertung von Kunden-
bewertungen und -meinungen uber verschiedene Kanéle

wie Website, Social Media und direkte Kundenanfragen.

Net Promoter Score (NPS): Messung der Kundenloyalitidt und
-zufriedenheit durch regelméfdige NPS-Umfragen.

Wiederkaufrate: Analyse der Haufigkeit, mit der Kunden
wiederholte Kdufe tatigen.
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4. Online-Performance:

Website-Analytics:
Uberwachung von Kennzahlen wie Seitenaufrufe, Verweil-
dauer, Absprungrate und Konversionsraten auf der Unter-
nehmenswebsite.

E-Commerce-Verkiufe:
Analyse der Online-Verkdufe, einschliefSlich der durch-
schnittlichen Bestellwerte und der erfolgreichsten Produkte.

SEO und SEM:
Uberwachung der Sichtbarkeit und Leistung in Suchmaschi-
nen durch SEO- und SEM-Kampagnen.

5. Nachhaltigkeitsziele:

Nachhaltigkeitsberichte: Regelméfdige Erstellung und Verof-
fentlichung von Berichten zu den Fortschritten in Bezug auf
nachhaltige Beschaffung, Umweltauswirkungen und soziale
Verantwortung.

Zertifizierungen und Standards: Uberpriifung und Aufrecht-

erhaltung von Zertifizierungen wie Fair Trade, Rainforest
Alliance oder anderen relevanten Nachhaltigkeitsstandards.

16




4. Gestaltungskonzept

Erste Gedanken zum Projekt

-----




Inspiration: Ecuador
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Erste mogliche Umsetzung des Produktes




5. Gestaltungserklarung
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Gestaltungsraster

il
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Die Banderole ist dem Stoffmuster aus Ecuador nachemp-
funden. Die sich wiederholenden Elemente Zeigen je einen
Abschnitt des Landes. Das rot ist der Steppe in Ecuador
nachemfunden. Sowie den Lamas die dort leben. Das grin
kommt aus dem Dschungel zusammen mit dem Kakadu.
Das blau kommt von den Galapagos Inseln und den Schild-
kroten die dort leben.

r 4
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Zartbitter

\

FAIRTRADE

Mango Kaffee
La

FAIRTRADE FAIRTRADE

Im oberen Teil der Etikette ist das Logo zu sehen. Direkt
da drunter links wird die Sorte beschrieben und rechts
daneben ist eine [lustration mit der Hauptzutat zu
sehen. Links in der Ecke ist das Zertifikat des Fairtrade
zu sehen.
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Zartbitter

Unsere Pralinen werden mit grRter Sorgfalt und Liebe zum
Detail hergestellt. Wir wihlen die besten Kakaobohnen aus
nachhaltigem Anbau und kombinieren sie mit hochwertigen
Zutaten wie frischer Sahne und echter Vanille. Die Bohnen
werden schonend gerfstet und zu einer feinen
Schokoladenmasse verarbeitet, die eine seidig-glatte Textur
garantiert.

Unsere Fillungen entstehen nach traditionellen Rezepturen und
werden sorgfBltig abgestimmt. Die Schokoladenmasse und die
FBllungen werden in spezielle Formen gegossen und sorgfBltig
temperiert. Jede Praline wird liebevoll veredelt und dekoriert,
bevor sie eine strenge Qualittskontrolle durchiBuft. Nur die

‘l””l‘l““lm“m | ‘l““m besten Pralinen werden verpackt und angeboten.
A75865

745D

T e

758657450

é .
‘@‘?f”mm

Kaffee

A(ﬂ)"'

7555574

5657450

Das Etikett im Inneren der Verpackung hat links oben
das Logo und direkt da drunter die Beschreibung der
Sorte, sowie die Illustration der Hauptzutat. Die rechte
Spalte hat einen Teil der Banderole aufgegriffen und da
drunter wird in einem kurzen Text die Herstellung der
Pralinen beschrieben.
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Zutaten: Z ucker, K i , '
Mandeln,Butter reinfett, Walniisse, Milchzucker, Glukosesirup, Magermilch-
pulver, Tr K ilch, M arc de C I verzucker,
Emulator, Alkohol, Palmsl, Kakaok erne, Eiklar , Salz, fettarmes Kakaopulver,

itr F ittel, 0 ittel, V anille extrakt,
natiirlichen V anillear oma.

Zartbitter

Zutaten: Zucker, Kakaobutter, Vollmilchpulver, Kakaomasse, HaselnXsse,
Mandeln,Butterreinfett, WalnKsse, Milchzucker, Glukosesirup, Magermilch-
pulver, Traubenzucker, Kondensmilch, Marc de Champagne, Iverzucker,
Emulator, Alkohol, Palmi&I, Kakaokerne, Eiklar, Salz, fettarmes Kakaopulver,
Zitronensaftkonzentrat, Feuchtehaltemittel, Kberzugmittel, Vanilleextrakt,
natirlichen Vanillearoma.

Nahrwertin formationen pro 100g

Energie 2358kj/ 565 kcal

Fett

- davon geséttigte Fettsauren

Kohlenhydrate

- davon Zucker

Eiweil

NXhrwertin formationen pro 100g

Salz

Haltbar bis:  02.04.1994
Bitt e kil und tr ocken lager n
A75865745

EnergieX X X 2358 kj /565 kcal

FettX X X X 369 D e200 g

- davon gesKttigte FettsXurenX X 1749

KohlenhydrateX X 509

- davon Zucker X 479

EiwelRR & 7,89

Salzi X 0,28g

Hal tbar bis:  02.04.1994
Bit te k®hl und t rocken lagern
A75865745D

Zutaten: Z ucker, K akaobutter, V ollmilchpulver, Kakaomasse, Haselnisse,
Mandeln,Butter reinfett, Walniisse, Milchzucker, Glukosesirup, M agermilch-
pulver, Traubenzucker,K ondensmilch, M arc de Champagne,| verzucker,
Emulator, Alkohol, Palmél, Kakaok erne, Eiklar, Salz, fettarmes K akaopulver,
F euc ittel, V anille extrakt,
natirlichen V anillear oma.

N&ahrw ertin formationen pro 100g

Energie 2358kj/565k cal

e200g

Fett

- davon geséttigte Fettsduren

Im oberen Teil der Etikette ist das Logo zu sehen. Direkt da Kohlenhycrate

drunter rechts wird die Sorte beschrieben und links dane- [P

ben ist eine Illustration mit der Hauptzutat zu sehen. Im Eiweit

Kasten da drunter ist einmal die Auflistung aller Zutaten, )

wie die Narstofftabelle zu sehen. Da drunter ist der Bar-

code und rechts daneben das Haltbarkeitsdatum wie ein ey CACHER
Hinweis darauf wie mit dem Produkt umgegangen werden Bl lemaly eI agEn
soll. A75865745D €200 g
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Typografie

74

»Kiinstler Script“ ist eine dekorative Schreibschrift, die hdu-
fig fir elegante, stilvolle und formale Designs verwendet
wird. Die Schriftart hat ihren Ursprung in der kalligrafi-
schen Tradition und zeichnet sich durch geschwungene,
handgeschriebene Buchstabenformen aus. Hier sind einige
Details zur Typografie und Geschichte der , Kiinstler Script*:

Entstehung und Geschichte:

Die , Kunstler Script“ wurde im Jahr 1902 von der deutschen
SchriftgiefSerei D. Stempel AG entworfen. Sie wurde von
dem Typografen und Schriftgestalter Hans Bohn kreiert.
Die Schriftart reflektiert den Jugendstil, der um die Jahr-
hundertwende populédr war und sich durch organische, flie-
fSende Formen und dekorative Elemente auszeichnet.

Design und Stilmerkmale:

o Buchstabenformen: Die Schriftart hat geschwungene,
elegante Linien, die an handgeschriebene Kalligrafie er-
innern. Die Grof$buchstaben sind oft reich verziert und
konnen Initialen in handgeschriebenen Briefen oder
Einladungen &hneln.

o Strichstiarke: Die Strichstarke variiert innerhalb der
Buchstaben, was zu einem dynamischen und lebendigen
Erscheinungsbild fiihrt. Diese Variation tragt zur kalli-
grafischen Anmutung bei.

¢ Ligaturen: Die Schriftart beinhaltet oft Ligaturen, also
kombinierte Buchstabenpaare, die nahtlos miteinander
verbunden sind und den Schreibfluss imitieren.

Verwendung:

»Kinstler Script“ wird hdufig in Bereichen verwendet, die
eine elegante und luxuridse Asthetik erfordern, wie z.B. in
Hochzeitskarten, formalen Einladungen, Logos fir Luxus-
marken und anderen anspruchsvollen Drucksachen. Wegen
ihrer dekorativen Natur ist sie weniger geeignet fir Flief3-
texte oder lingere Lesetexte und wird eher fiir Uberschrif-
ten, Titel und dekorative Elemente eingesetzt.

29

Caladea

Die Schriftart ,Caladea“ ist eine serifenlose Schriftart, die
fiir eine klare Lesbarkeit und Eleganz bekannt ist. Hier sind
einige spezifische Merkmale und Eigenschaften der ,Cala-
dea“-Typografie:

Typografie der ,Caladea“

Serifenschrift:

Caladea ist eine Serifenschrift, was bedeutet, dass sie kleine
Linien oder Verzierungen an den Enden der Buchstaben-
striche hat. Diese Merkmale verleihen der Schriftart einen
klassischen und eleganten Look, der hdufig in Biichern, Zeit-
schriften und anderen Printmedien verwendet wird.

Design und Stil:

Caladea ist bekannt fiir ihre ausgewogene Proportionen
und Klarheit. Sie kombiniert traditionelle serifenbasierte
Typografie mit moderner Anmutung. Die Buchstabenfor-
men sind gut lesbar und eignen sich daher fir langere Text-
passagen.

Anwendung:

Aufgrund ihrer Klarheit und Eleganz ist Caladea vielseitig
einsetzbar, sowohl fiir FlieRtexte als auch fiir Uberschriften.
Sie eignet sich besonders gut fiir formelle Dokumente, Bii-
cher, akademische Texte und andere Anwendungen, bei
denen Lesbarkeit und Seriositit im Vordergrund stehen.
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Farbkonzept

Die Zartbitter-Sorte

Hex: #8d143f

CMYK: 28% Cyan, 100% Magenta, 48% Yellow, 32% Key
Beschreibung: Ein tiefes, intensives Dunkelrot. Diese
Farbe vermittelt Eleganz und Luxus und konnte sehr gut
auf einer edlen Schokoladenverpackung wirken.

Hex: #c41057

CMYK: 16% Cyan, 100% Magenta, 41% Yellow, 6% Key
Beschreibung: Ein kraftiges, lebendiges Pink. Diese Far-
be wirkt dynamisch und auffdllig und kénnte Akzente
setzen, die Aufmerksamkeit erregen.

Hex: #309098

CMYK: 76% Cyan, 23% Magenta, 38% Yellow, 6% Key
Beschreibung: Ein ruhiges, kiihles Blaugriin. Diese Farbe
vermittelt Frische und Stabilitét, passend fiir natiirliche
und nachhaltige Produkte.

Hex: #f8ceaa

CMYK: 2% Cyan, 24% Magenta, 36% Yellow, 0% Key
Beschreibung: Ein weiches, warmes Beige. Diese Farbe
wirkt freundlich und einladend und eignet sich gut als
Hintergrund- oder Akzentfarbe.

Hex: #ec653a

CMYK: 0% Cyan, 71% Magenta, 79% Yellow, 0% Key
Beschreibung: Ein leuchtendes, warmes Orange. Diese
Farbe ist energetisch und ansprechend, ideal, um Auf-
merksamkeit zu erregen und Warme zu vermitteln.

Hex: #ef9fc4

CMYK: 2% Cyan, 49% Magenta, 1% Yellow, 0% Key
Beschreibung: Ein zartes, pastelliges Rosa. Diese Farbe
wirkt feminin und sanft und konnte subtile, romanti-
sche Akzente setzen.
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Die Mango-Sorte
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Hex: #02662d

CMYK: 85% Cyan, 36% Magenta, 98% Yellow, 31% Key
Beschreibung: Ein tiefes, sattes Gruin. Diese Farbe ver-
mittelt ein starkes Gefiihl von Natiirlichkeit und Frische,
was perfekt zu einer Mango-Schokoladen-Sorte passt.
Das Grun konnte die Verbindung zur Natur und zur Fri-
sche der Mango unterstreichen.

Hex: #aed082

CMYK: 39% Cyan, 0% Magenta, 61% Yellow, 0% Key
Beschreibung: Ein sanftes, pastelliges Grin. Diese Far-
be strahlt Ruhe und Natiirlichkeit aus und konnte ver-
wendet werden, um die Frische und den natiirlichen Ur-
sprung der Zutaten zu betonen.

Hex: #d2d84d

CMYK: 25% Cyan, 2% Magenta, 80% Yellow, 0% Key
Beschreibung: Ein lebendiges, helles Gelbgriin. Diese
Farbe vermittelt Lebendigkeit und Frische und konnte
die Fruchtigkeit der Mango hervorheben. Sie wirkt an-
sprechend und energiegeladen, passend zu einer tropi-
schen Fruchtsorte.

Hex: #d85f46

CMYK: 11% Cyan, 73% Magenta, 72% Yellow, 2% Key
Beschreibung: Ein kréftiges, warmes Rot-Orange. Die-
se Farbe bringt Energie und Warme in das Design und
konnte die stifde, fruchtige Seite der Mango betonen. Sie
wirkt einladend und appetitlich.
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Bild- und Textkonzept

Die Kaffee-Sorte Bildkonzept:
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Hex: #232c45
CMYK: 85% Cyan, 70% Magenta, 56% Yellow, 79% Key
Beschreibung: Ein tiefes, dunkles Blau. Diese Farbe ver-
mittelt ein Geflihl von Tiefe und Raffinesse, was gut zu
einer Kaffee-Schokoladensorte passt. Es strahlt Ruhe und

Qualitat aus und konnte die Premium-Qualitit des Pro-
dukts unterstreichen.

Hex: #677bab

CMYK: 40% Cyan, 28% Magenta, 0% Yellow, 33% Key
Beschreibung: Ein mittleres Blau. Diese Farbe wirkt be-
ruhigend und vertrauenswirdig und konnte die Verbin-
dung zu den entspannenden und genussvollen Aspekten
von Kaffee und Schokolade herstellen.

Hex: #a5c0e3

CMYK: 32% Cyan, 18% Magenta, 0% Yellow, 11% Key
Beschreibung: Ein helles, klares Blau. Diese Farbe ver-
mittelt Frische und Leichtigkeit und konnte als Akzent-
farbe verwendet werden, um die Verpackung moderner
und ansprechender zu gestalten.

Hex: #7a9594

CMYK: 50% Cyan, 30% Magenta, 36% Yellow, 17% Key
Beschreibung: Ein gedecktes Blaugriin. Diese Farbe
wirkt beruhigend und natiirlich und kénnte die Verbin-
dung zu den natiirlichen Zutaten der Schokolade und
dem Kaffee betonen.

Hex: #add4c9

CMYK: 21% Cyan, 0% Magenta, 13% Yellow, 17% Key
Beschreibung: Ein weiches, pastelliges Mintgriin. Diese
Farbe vermittelt Frische und Natiirlichkeit und konnte
die subtilen Aromen von Kaffee und Schokolade unter-
streichen.

Hex: #e9edf6

CMYK: 5% Cyan, 2% Magenta, 0% Yellow, 4% Key
Beschreibung: Ein sehr helles, fast weifdes Blau. Diese
Farbe wirkt sauber und modern und kann als Hinter-
grund- oder Kontrastfarbe verwendet werden, um die
anderen Farben hervorzuheben und das Design zu be-
leben.
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o Zielgruppenansprache: Die Zielgruppe soll sich von dem
Aussehen und der Farbwahl angesprochen fiihlen. Die
Nachhaltigkeit steht hierbei im Vordergrund.

* Bildsprache: Die Grafiken sind an der Inspiration Ecua-
dor angelehnt. Die Banderole immitiert Stoffmuster die
aus der Region kommen. Verwendung von klaren, hellen
und natirlichen Farben soll Frische und Natiirlichkeit
vermitteln.

o Asthetik: Einheitliche Farbtone, die die Markenfarben
erganzen und ein harmonisches Gesamtbild schaffen.
Zudem soll es Minimalistisch und modernsein.

Textkonzept:

o Sprache und Tonalitdt: Die Sprache spiegelt die Werte
der Marke (Nachhaltigkeit, Qualitdt, Genuss) wider und
soll die Zielgruppe direkt ansprechen.

¢ Inhaltliche Schwerpunkte: Der Inhalt gibt dem Leser lust
sich noch weiter mit dem Produkt auseinander zu set-
zen.

» Formatierung: Der geschwungene Schriftzug soll der
Zielgruppe vermitteln, dass es sich bei der Schokolade
um ein edeles Produkt handelt.
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6. Beweisfuhrung
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AIDA Analyse

1. Attention (Aufmerksamkeit):

Verpackungsdesign:

* Mango: Lebendige Farben wie ein tiefes Grin (#02662d),
ein sanftes Griin (#aed082), ein helles Gelbgriin (#d2d84d)
und ein kréftiges Rot-Orange (#d85f46) ziehen sofort die
Aufmerksamkeit auf sich und signalisieren Frische und
Fruchtigkeit.

¢+ Kaffee: Die tiefen, beruhigenden Farbtone wie dunkles
Blau (#232c45), mittleres Blau (#677bab), und helleres
Blau (#a5c0e3) strahlen Raffinesse und Qualitat aus.

o Zarthitter: Elegante und intensive Farben wie tiefes Dun-
kelrot (#8d143f), kraftiges Pink (#c41057), kithles Blau-
grin (#309098), und warmes Beige (#f8ceaa) erzeugen
eine edle und ansprechende Verpackung.

Markenname und Logo: Ein einpragsamer Markenname und
ein stilvolles Logo, das einheitlich auf allen Sorten verwen-
det wird, schafft Wiedererkennungswert.

Positionierung im Regal: Strategische Platzierung auf Augen-
hohe, in gut beleuchteten Bereichen und in der Ndahe von
anderen Premium-Produkten erhoht die Sichtbarkeit.

2. Interest (Interesse):

Produktheschreibung:

¢ Mango: Hervorhebung der exotischen Zutaten und des
fruchtigen Geschmacks. Begriffe wie "tropische Frische",
"natirlich und lecker" konnen Interesse wecken.

¢+ Kaffee: Betonung auf die hochwertige Arabica-Kaffeezu-
tat und den intensiven Geschmack. Begriffe wie "hoch-
wertiger Arabica-Kaffee", "reich und aromatisch" erzeu-
gen Neugier.

o Zarthitter: Fokussierung auf die hohe Kakaoqualitat und
den intensiven Geschmack. Begriffe wie "edelbitter",
"hochwertiger Kakao" und "feine Textur" sprechen Ge-
niefSer an.

Verkostungsnotizen: Detaillierte Beschreibungen der Ge-

schmacksprofile jeder Sorte, um das Interesse an einem
vielseitigen Genusserlebnis zu wecken.

36




3. Desire (Verlangen):

Hochwertige Bilder: Ansprechende Bilder der Schokolade
und der Hauptzutaten (Mango, Kaffee, Kakao) erzeugen ein
Verlangen, das Produkt zu probieren.

Nachhaltigkeit: Betonung auf nachhaltige Praktiken (z.B.
umweltfreundliche Verpackung, fairer Handel) steigert das
Verlangen bei umweltbewussten Verbrauchern.

4. Action (Handlung):

Einfache Verfiigharkeit: Die Produkte sollten leicht verfiig-
bar sein, sowohl in physischen Geschéften als auch online.
Verfiigharkeit auf Plattformen wie Amazon, lokalen Super-
markten und auf der eigenen Website des Herstellers er-
leichtert den Kaufprozess.

Promotionen und Rabatte: Zeitlich begrenzte Angebote, Cou-
pons oder Rabatte beim Kauf mehrerer Artikel kdnnen den
Anreiz zum sofortigen Kauf erhdhen.

Kundenbewertungen und Empfehlungen: Positive Kundenbe-
wertungen und Empfehlungen von Influencern oder be-
kannten Personlichkeiten koénnen das Vertrauen stidrken
und die Kaufentscheidung erleichtern.

Proben und Verkostungen: Kostenlose Proben in Geschéaften
oder bei Veranstaltungen konnen die Hemmschwelle zum
ersten Kauf senken und die Kunden dazu ermutigen, die
Schokolade auszuprobieren.
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